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Departamento de Ciencias Sociales

Programa Regular
Carrera: Licenciatura en Comunicacion Social, Licenciatura en Ciencias
Sociales, Profesorado de Comunicacién Social, Profesorado de Ciencias
Sociales
Ano:2024
Curso: Consumos culturales y recepcion
Profesor/a: Maria Victoria Martin
Carga horaria semanal: 5 horas
Créditos: 10 (diez)
Nicleo al que pertenece: Orientado a Comunicacion y Cultura (Lic. En
Comunicacion Social). Electivos Orientados en ICS (Lic. En Ciencias Sociales).
Electivo de formacién especifica (Profesorado de Comunicacién Social y
Profesorado de Ciencias Sociales)
Tipo de Asignatura: teorico- practica
Presentacion y Objetivos

Esta asignatura tiene como objetivo revisar distintas etapas tedricas acerca del

consumo cultural, la recepcion y la construccidn de la idea sobre los publicos.

El marco conceptual parte de historizar y caracterizar los denominados estudios

de recepcion para reflexionar sobre el desplazamiento epistemoldgico vy
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metodoldgico que supone pasar de un abordaje limitado a los medios hacia otro
que contempla el consumo cultural como practica productora de sentidos e
identidades. Como correlato, se propone pensar en las posibilidades de
empoderamiento en las instancias de recepcion implicitas en cada momento
epistemologico hasta llegar a discutir el potencial transformador de las

tecnologias digitales en cuanto a la creacion de comunidades virtuales.

Entre los objetivos, destacamos que los alumnos sean capaces de:

e Revisar criticamente los desplazamientos historicos y los debates

actuales de los estudios de comunicacion y recepcion

e visualizar las posibilidades de construccion de significado vy
empoderamiento de los publicos en distintos abordajes comunicacionales

respecto de los medios masivos y los digitales

e analizar criticamente metodologias, datos y diferentes investigaciones

que indagan sobre el consumo cultural

Contenidos minimos

La recepciéon y el consumo como lugar epistemoldgico y metodoloégico para
repensar el estatuto de la comunicacion. El aporte desde estudios culturales al
debate. Audiencias, lecturas, publicos, consumidores, usuarios:
conceptualizacion, historicidad y enfoques tedrico-politicos. Usos sociales y

mediaciones. La comunicacién pensada desde la subalternidad.

Unidades tematicas

Unidad 1: Del estudio de los medios a los estudios de recepcion
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Antecedentes: la “estrechez” de la mirada de la MCR y Escuela de Frankfurt. Los
estudios culturales y las reconceptualizaciones sobre el poder y la
codificacion/decodificacion. Las mediaciones. Los estudios de recepcién como
lugar epistemologico y metodolégico para repensar el estatuto de la

comunicacion.

Unidad 2: El consumo, la cultura y el consumo cultural

Consumo vy cultura: ;términos opuestos? El consumo cultural como lugar
epistemologico y metodoldgico para repensar el campo de la comunicacion. El

consumo cultural y los medios masivos en el siglo XX.

Unidad 3: De la idea del receptor-masa a las comunidades virtuales: las formas

del consumo simbodlico contemporaneas

Audiencias, lecturas, publicos, consumidores, usuarios, comunidades virtuales:
conceptualizacién, historicidad y enfoques tedrico-politicos. El consumo cultural
en el contexto de digitalizacion: fandoms. flashmobs y ciberactivismos. Los usos
sociales de las tecnologias y el empoderamiento: TIC, TAC y TEP e inteligencia

colectiva.

Bibliografia Obligatoria

Unidad 1: Del estudio de los medios a los estudios de recepcion

FISKE, J. (1987). "Los estudios culturales britanicos y la television"
"British Cultural Studies and Television". En: Allen, Robert (comp.): Channels of
discourse. Television and Contemporary Criticism University of North Carolina

Press. Traduccion de Fernanda Longo. Pags 141-151.

JENSEN, K. B. y ROSENGREN, K.E. (2008). “Cinco tradiciones en busca del
publico”, en Dayan, Daniel [1997]. En busca del publico. Barcelona: Gedisa., pp.
335-370.

fobo2}



MARTIN-BARBERO, Jesus (1997). De los medios a las mediaciones, Bogota,
Convenio Andrés Bello. Pp. 283-285

OROZCO GOMEZ, G. (2002). “Mediaciones tecnoldgicas y des-ordenamientos

comunicacionales”. Signo y Pensamiento.

WILLIAMS, R.: (1980) Marxismo y Literatura. Ediciones Peninsula. Barcelona.

Espafa. Segunda Parte, capitulos 6 a 8.

Unidad 2: El consumo, la cultura y el consumo cultural

CHECA MONTUFAR, F. (2011). De la “recepcion” al “consumo”: una necesaria

reflexion conceptual. En Jacks, N. (coord.) Analisis de recepcion en América

Latina: un recuento histérico con perspectivas al futuro. Quito: Quipus-CIESPAL.
Pags.12 a 17.

GARCIA CANCLINI, N. (1999). El consumo cultural: una propuesta teérica. E/
consumo cultural en América Latina. Construccion tedrica y lineas de

investigacion, 2, 72-95. Bogota, Andrés Bello.

MARTIN-BARBERO, J. (2011). “Reubicando el campo de las audiencias en el
descampado de la mutacion cultural”. En Jacks, N. (coord.) Analisis de recepcion
en América Latina: un recuento histérico con perspectivas al futuro. Quito:
Quipus-CIESPAL. Pags. 451 a 461.

MATA, M.C. (1995) “Interrogaciones sobre el consumo mediatico”’, en Nueva
Sociedad N° 140 Noviembre -Diciembre, pp. 90-101.

MATTELART, Armand y MATTELART, Michele (1997). “Etnografia de las
audiencias”. En Historia de las teorias de la comunicacion; Paidos; Barcelona.
Pags. 98-105

OROZCO GOMEZ, G. (1991) “La audiencia frente a la pantalla. Una exploracion
del proceso de recepcion televisiva”, en Dialogos de la Comunicacion y la Cultura
N° 30.
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SUNKEL, G. (2004). “El consumo cultural en la investigacidon en comunicaciones
en América Latina”, en Revista Signo y Pensamiento N° 45, Vol. XXIlI, julio-

diciembre.

Unidad 3: De la idea del receptor-masa a las comunidades virtuales: las formas

del consumo simbodlico contemporaneas

“‘Henry Jenkins” (2017). Hemisferio Sur Documentales. Disponible en:
https://youtu.be/o18eEVjgrWQ?si=e1KtS8iu7Z_-FhOk Duracion: 20:20.

Entrevista a Pierre Lévy: Veinte anos de inteligencia colectiva (2016).

Organizacion de Estados Iberoamericanos. Disponible en https://youtu.be/zt-

alA36LzQ Duracién: 38 minutos.

APARICI, R, y GARCIA-MARIN, D. (2018). Prosumidores y emirecs: Analisis de
dos teorias enfrentadas. Revista Comunicar.

LOZANO, E. (1991). Del sujeto cautivo a los consumidores nomadicos. Dialogos

de la Comunicacioén y la Cultura N° 30.

MARTIN M.V. (2016) “La escuela frente a las nuev@s formas de leer, escribir y
publicar”. Catalejos. Revista sobre lectura, formacion de lectores y literatura para
nifios. Vol. 2; N°. 3. Pp. 84-101.

MATTELART, M., & MATTELART, A. (1991). “Recepcidn: el retorno al sujeto”.

Dialogos de la Comunicacion, (30), 2.

RINCON, O. (2008). “No mas audiencias, todos devenimos
productores”. Comunicar: Revista cientifica iberoamericana de comunicacion y

educacion N°30. Espafia- Pags. 93-98

Bibliografia de consulta
Unidad 1
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https://youtu.be/zt-qlA36LzQ
https://youtu.be/zt-qlA36LzQ
https://youtu.be/zt-qlA36LzQ

CUETO GROERO, M. (2017). “Los estudios de recepcion activa y los medios de
comunicacion. Interaccion e influencia’. Revista Cientifica, Cultura,

Comunicacion y Desarrollo, 2(2), 5-13.

FISH, S. (1998). “; Hay algun texto en esta clase?”. Palti, E., Giro linglistico e
historia intelectual, 217-236.

HALL, S. (1987).Codificar/decodificar. En Culture, Media, Lenguaje. Working
Papers in Cultural Studies. (Traduccién de Silvia Delfino)

JACKS, N. (coord.) (2011) Analisis de recepcion en América Latina: un recuento
histérico con perspectivas al futuro. Quito: Quipus-CIESPAL.
MARTIN-BARBERO, J. (2002). Pistas para entre-ver medios vy

mediaciones. Signo y pensamiento, 21(41), 13-20.

MARTIN-BARBERO, J. (2015). “;Desde dénde pensamos la comunicacion
hoy?“ Chasqui. Revista Latinoamericana de Comunicacion. N.° 128, abril-julio.
Pags. 13-29. Ecuador. CIESPAL.

OROZCO GOMEZ, G. (1997). Medios, audiencias y mediaciones. Comunicar, 8.
SCHMUCLER, H. (1997). “La investigacion [1982]: Un proyecto de

comunicacién/cultura”. En Memoria de la comunicacion. Biblos. Pags. 145-151

Unidad 2
DOUGLAS, M. e ISHERWOOQOD, B. (1979) “Los usos de los bienes” (capitulo Ill),

en El mundo de los bienes. Hacia una antropologia del consumo. Pp. 71-87.
México: Consejo Nacional para la Cultura y las Artes, y Grijalbo.

GARCIA CANCLINI, N. (1984): “Gramsci con Bourdieu. Hegemonia, consumo y
nuevas formas de organizacion populares”, en Nueva Sociedad, Nro. 71.
GARCIA CANCLINI, N. (1995): “El consumo sirve para pensar’. En
Consumidores y ciudadanos. Conflictos multiculturales de la globalizacion.

México, Grijalbo, pp.41-55.
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https://perio.unlp.edu.ar/catedras/comunicacionyrecepcion/wp-content/uploads/sites/135/2020/05/douglas-isherwood.pdf
https://perio.unlp.edu.ar/catedras/comunicacionyrecepcion/wp-content/uploads/sites/135/2020/05/douglas-isherwood.pdf
https://perio.unlp.edu.ar/catedras/comunicacionyrecepcion/wp-content/uploads/sites/135/2020/05/douglas-isherwood.pdf

MARTIN, M. V., TORRES, M. L. (2013) “Medios masivos, nuevas tecnologias y
modos de estar juntos: puntos de entrada al consumo simbdlico en la vida

cotidiana”. Question.

MARTIN, M. V., TORRES, M. L., y ZAPATA, N. (2013). La pregunta por el
consumo desde América Latina. Question/Cuestion, 1(37), 13-19.

MARTIN, M.V. (2011). “Consumos culturales mediaticos e identidades juveniles",
en Giordano, Souza y Vidarte Asorey (Eds.): Cuestiones, sobre Jovenes y
Juventudes, diez afios después. Publicacion con referato del Instituto de

Investigaciones en Comunicacion (IICOM).FPyCS-UNLP. Pags. 176 a 191
MARTIN-BARBERO, J. (1991). Recepcién: uso de medios y consumo

cultural. Dialogos de la Comunicacion, 30, 4-5.
MATA, M.C. (1999). “De la cultura masiva a la cultura mediatica”- Dialogos de la

Comunicacion N° 56, FELAFACS, Lima. REPO Universidad Nacional de Quilmes

SUNKEL, G. (Ed.). (2006). El consumo cultural en América Latina: construccion

tedrica y lineas de investigacion. Convenio Andrés Bello.

Unidad 3
DE CERTEAU, M. (1996) “Valerse de: usos y practicas”, en La invencion de lo
cotidiano. El oficio de la Historia. México: Editorial Iberoamericana, pp.35-48.

GARCIA CANCLINI, N. (2007). Lectores, espectadores e internautas.
“Audiencias”, “Ciudadanos”, “Consumidores”, “Espectador”, “Interactividad”,

“Internautas”, “Lectores” Editorial Gedisa. Barcelona.

GRIMSON, A. y VARELA, M. (2002) “Culturas populares, recepcion y politica.
Genealogias de los estudios de comunicacion y cultura en la Argentina”, en Mato,
D. (Coord.): Estudios y Oftras Practicas Intelectuales Latinoamericanas en
Cultura y Poder. Caracas: CLACSO y CEAP, FACES, Universidad Central de
Venezuela. pp: 153-166.
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LULL, J. (1992). La estructuracion de Ilas audiencias masivas.
Dialogos de la comunicacion, 32.

MARTIN, M.V. (2017). “¢ Consumidores o sujetos de derecho? La educacion
entre las TIC y las TEP”. Apuntes de comunicacion, educacion y discurso (N.°

2), €009, En linea: http://perio.unlp.edu.ar/ojs/index.php/apuntes FPyCS-UNLP
MARTIN-BARBERO, Jesus (1990). “De los medios a las practicas”, en

Cuadernos de Comunicacion y Practicas Sociales, N°1. México: UIA.

Nuevo mapa del consumo cultural (informeTVP-2023):

https://www.youtube.com/watch?v=btgepvCXYNM

SINCA (2023). “Encuesta Nacional de Consumos Culturales 2013/2023.

Resultados provisorios, mayo de 2023”. Ministerio de Cultura. Argentina.

WINOCUR, R. (2007). Posibilidades y limitaciones de la participacion en las
comunidades y redes virtuales. Version. Estudios de Comunicacion y Politica,
(14), 85-100.

Modalidad de dictado

Los encuentros se orientaran a la presentacion, exposicidn y discusion de
diferentes problematicas tedricas, priorizando la intervencion y participacion
activa de los alumnos desde diversas experiencias de aprendizaje, fomentando

una postura critica frente a los contenidos y su puesta en juego.

Para ello, las clases se organizaran con modalidad de seminario: a partir de la
lectura previa de los textos, en la clase presencial se revisaran y discutiran los
alcances y limitaciones, para analizar o proponer aplicaciones posibles. En este
sentido, las clases son entendidas como lugar de discusidn conceptual como
herramientas que permitan la produccién de conocimiento acerca de la realidad

préxima, desde la discusion y cooperacion entre personas.
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https://www.youtube.com/watch?v=btgepvCXYNM

Evaluacion
Lo que corresponde al Régimen de Estudio vigente aprobado por la Universidad
Nacional de Quilmes segun Resolucion (C.S.) N° 201/18.

Los programas para regulares tendran una vigencia de 3 (tres) afios, sin perjuicio

de la posibilidad de presentar un nuevo programa antes de la pérdida de su
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vigencia.



