
Martín, María Victoria

Mediaciones e identidades culturales

Esta obra está bajo una Licencia Creative Commons Argentina.
Atribución - No Comercial - Compartir Igual 2.5
https://creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/2.5/ar/

Documento descargado de RIDAA-UNQ Repositorio Institucional Digital de Acceso Abierto de la Universidad
Nacional de Quilmes  de la Universidad Nacional de Quilmes

Cita recomendada:
Martin, M. V. (2011).Mediaciones e identidades culturales. (Programa). Bernal, Argentina: Universidad Nacional
de Quilmes. Disponible en RIDAA-UNQ Repositorio Institucional Digital de Acceso Abierto de la Universidad
Nacional de Quilmes  http://ridaa.unq.edu.ar/handle/20.500.11807/5534

Puede encontrar éste y otros documentos en: https://ridaa.unq.edu.ar



Departamento de Ciencias Sociales 

Programa Regular — Cursos Presenciales 

Carrera: Licenciatura en Comunicación 

Año: 2011 

Curso: Mediaciones e identidades culturales 

Profesor: María Victoria Martin 

Carga horaria semanal: 4 horas áulicas y 1 hora extra-áulica 

Horas de consulta extra clase:  Martes, 17 a 18 hs. 

Créditos: 10 

Núcleo al que pertenece:  básico- electivo 

Tipo de Asignatura: teórico- práctica 

Presentación y Objetivos: 

Objetivos: 

- Que el alumno comprenda las relaciones entre mundialización, dinámica social e 

identidades culturales. 

- Que el alumno acceda a perspectivas de análisis cultural 

- Que el alumno interprete procesos contemporáneos a partir de la articulación de 
distintas dimensiones del análisis cultural/comunicacional 
- Que el alumno discuta y genere conocimientos comunicacionales 

- Que el alumno produzca artículos/ensayos académicos que den cuenta de procesos 
de investigación propios con vistas a su difusión en eventos académicos 

Contenidos mínimos: 

De los medios a las mediaciones. El lugar de las mediaciones y del consumo cultural 

en la sociedad actual. La cultura mediatizada. Los frentes culturales. 
De la identidad y la cultura como esencia a la noción de constructos culturales. 

Desigualdad, diferencia y desconexión. Los cambios en las subjetividades. 

Modernidad y posmodernidad. ¿Globalización o mundialización? Tensiones entre 
homogeneización/ diferenciación; lo masivo/ popular; lo universal / particular y lo 

nacional/ local. Multiculturalidad. La cultura mediática y las TICs como articuladores de 
sentidos sociales emergentes. El problema de la invisibilización/ visibilización pública. 

Contenidos Temáticos o Unidades: 

Unidad |: La articulación comunicación/cultura 

De los medios a las mediaciones. El lugar de las mediaciones y del consumo cultural 

en la sociedad actual. La cultura mediatizada. Los frentes culturales. La dinámica 

cultural: dominante, residual y emergente. 

Unidad li: El abordaje de las identidades desde la comunicación 

La identidad como concepto. Identidad y cultura. La cultura como concepto. De la 
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Unidad lII: Los nuevos mapas de producción de sentido 
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consumidores, ecologistas, marginales; la ciudad, los miedos, las nuevas ciudadanías, 
entre otros. 

Unidad V: La investigación y redacción académica 

Puntos a considerar para la redacción de un proyecto o propuesta de investigación. 

Antecedentes. Sugerencias de contenidos para la producción de abstracts y ponencias 
o artículos de comunicación. Las citas bibliográficas. 
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2005. 
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Imago Mundi, Buenos Aires, 2010. 

- García Canclini, Néstor: Cultura y comunicación: entre lo local y lo global, Ed. 

Facultad de Periodismo y Comunicación Social, Universidad Nacional de La Plata, 
1997. Cap. 1. 

- González, Jorge: “La voluntad de tejer: análisis cultural, frentes culturales y redes de 
futuro”. En: Razón y Palabra, N* 10, abril-junio, 1998. 

- Orozco Gómez, Guillermo (coord.): Recepción y mediaciones. Casos de investigación 
en América latina. Buenos Aires, Norma, 2002. 

- Schmucler, Héctor: “Un proyecto de comunicación/cultura”, en Memoria de la 
comunicación. Biblos, Buenos Aires, 1997. (pp. 145-151) 

- Scolari, Carlos: “Introducción: Des-haciendo teorías”, en Hipermediaciones. 

Elementos para una teoría de la comunicación digital interactiva. Barcelona: Gedisa, 
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Modalidad de dictado: 
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En cada unidad, se trabajará en base a la lectura de algunos textos fundantes, para XW' A 
hacer hincapié en sus postulados centrales como clave de lectura para el análisis de X4'¿7_ — 
situaciones concretas y actuales. El objetivo final consiste en generar una práctica - 

investigativa acotada de manera relativamente autónoma por parte de presentada en 
las Jornadas de la Red de Investigadores en Comunicación (a realizarse en septiembre 

de este año en Universidad Nacional de Quilmes) 
Se realizarán actividades como: guía de lectura, presentación de autores y textos, 
exposiciones orales, debates, role play y producciones escritas. 

Actividades extra-áulicas obligatorias: 

Las actividades extra- áulicas serán contempladas dentro de la calificación a asignar 

por trabajos prácticos. Sus objetivos principales serán fomentar la autonomía del 
alumno, sistematizar el abordaje de conceptos e ir redactando apartados del trabajo de 

integración final (mientras que en las instancias presenciales se fomentará el debate 

en torno a problemáticas generales). 

Actividad Objetivo 

Indagación y presentación de biografías | Situarlos contextualmente y ejercitar el 

de cada uno de los autores que se | trabajo con fuentes específicas del área 

aborden en clase 

Cuestionarios de lectura y recensiones | Abordar conceptos teóricos a 

de textos retomar/discutir en la clase presencial 

Sistematización de conceptos centrales 

en la materia, en mapas conceptuales 

(tarea grupal) 

Organizar el material conceptual a tener 
en cuenta en el trabajo final 

Profundizar la discusión en torno a los 

mismos 

Navegación por páginas de Internet, 

búsqueda de material presentado en 

Jornadas académicas anteriores 

Delinear el tema del trabajo final y 
conocer el estado del arte del mismo 

Elaboración de síntesis esquemáticas de 

informes de investigación 

Ejercitar y afianzar las estrategias de 

producción de escritos académicos 

Redacción de abstracts Ejercitar y afianzar las estrategias de 
producción de escritos académicos 

Evaluación: 

Para aprobar la asignatura, el alumno deberá contar con un mínimo de 75 por ciento 
de asistencia a las clases, la totalidad de los trabajos prácticos requeridos, y aprobar 

una producción final (que puede ser individual o en equipos de hasta 3 personas), 

consistente en la recuperación de las nociones vistas en una ponencia sobre una 

temática concreta. 
El promedio mínimo de cada una de estas instancias (los trabajos prácticos, incluidas 
las actividades extra-áulicas; más la producción final), deberá ser de 7 puntos, con un 

mínimo de 6 (seis) puntos en cada una de ellas para la aprobación directa de la 

materia. 
En caso de ser necesaria, como instancia de recuperación, se prevé solicitar al 

alumno, de manera individual, la producción de un ensayo breve en el que se recorra 

alguna o algunas de las nociones centrales de la materia que se considere no 
suficientes en su desempeño (cultura, comunicación, identidad, consumo cultural, etc.) 

[3 FOLIO 
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En cada unidad, se trabajará en base a la lectura de algunos textos fundantes, para OS o 
hacer hincapié en sus postulados centrales como clave de lectura para el análisis de X2 7 
situaciones concretas y actuales. El objetivo final consiste en generar una práctica — 

investigativa acotada de manera relativamente autónoma por parte de presentada en 
las Jornadas de la Red de Investigadores en Comunicación (a realizarse en septiembre 

de este año en Universidad Nacional de Quilmes) 
Se realizarán actividades como: guía de lectura, presentación de autores y textos, 
exposiciones orales, debates, role play y producciones escritas. 

Actividades extra-áulicas obligatorias: 

Las actividades extra- áulicas serán contempladas dentro de la calificación a asignar 

por trabajos prácticos. Sus objetivos principales serán fomentar la autonomía del 
alumno, sistematizar el abordaje de conceptos e ir redactando apartados del trabajo de 

integración final (mientras que en las instancias presenciales se fomentará el debate 

en torno a problemáticas generales). 

Actividad Objetivo 

indagación y presentación de biografías | Situarlos contextualmente y ejercitar el 

de cada uno de los autores que se | trabajo con fuentes específicas del área 

aborden en clase 

Cuestionarios de lectura y recensiones | Abordar conceptos teóricos a 

de textos retomar/discutir en la clase presencial 

Sistematización de conceptos centrales 

en la materia, en mapas conceptuales 

(tarea grupal) 

Organizar el material conceptual a tener 
en cuenta en el trabajo final 

Profundizar la discusión en torno a los 

mismos 

Navegación por páginas de Internet, 

búsqueda de material presentado en 

Jornadas académicas anteriores 

Delinear el tema del trabajo final y 
conocer el estado del arte del mismo 

Elaboración de sintesis esquemáticas de 

informes de investigación 

Ejercitar y afianzar las estrategias de 

producción de escritos académicos 

Redacción de abstracts Ejercitar y afianzar las estrategias de 
producción de escritos académicos 

Evaluación: 

Para aprobar la asignatura, el alumno deberá contar con un mínimo de 75 por ciento 
de asistencia a las clases, la totalidad de los trabajos prácticos requeridos, y aprobar 

una producción final (que puede ser individual o en equipos de hasta 3 personas), 

consistente en la recuperación de las nociones vistas en una ponencia sobre una 

temática concreta. 
El promedio mínimo de cada una de estas instancias (los trabajos prácticos, incluidas 
las actividades extra-áulicas; más la producción final), deberá ser de 7 puntos, con un 

mínimo de 6 (seis) puntos en cada una de ellas para la aprobación directa de la 

materia. 
En caso de ser necesaria, como instancia de recuperación, se prevé solicitar al 

alumno, de manera individual, la producción de un ensayo breve en el que se recorra 

alguna O algunas de las nociones centrales de la materia que se considere no 
suficientes en su desempeño (cultura, comunicación, identidad, consumo cultural, etc.) 



En caso que el alumno obtenga un mínimo de 4 puntos en cada instancia parcial de 
evaluación pero que no alcance el promedio 7 (siete) o que en alguna no alcance la 
calificación 6 (seis), se implementará el examen integrador, tal como lo establece la 

RESOLUCION (CS) N”: 04/08. Este examen se tomará dentro de los plazos del curso 
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En caso que el alumno obtenga un mínimo de 4 puntos en cada instancia parcial de 
evaluación pero que no alcance el promedio 7 (siete) o que en alguna no alcance la 
calificación 6 (seis), se implementará el examen integrador, tal como lo establece la 
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